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Мова навчання: українська. 

Форми здобуття освіти: денна, заочна 

Види навчальних занять: лекція, практичне заняття, консультація.  

Методи навчання: лекції з мультимедійною підтримкою; кейс-метод (розбір практичних 

прикладів інноваційних маркетингових кампаній); ділові ігри та симуляції; індивідуальні 

аналітичні завдання; проєктний метод (розробка власної інноваційної стратегії). 

Оцінювання: поточне, підсумкове.  

 

Метою викладання навчальної дисципліни є: сформувати у здобувачів вищої освіти 

систему знань, умінь та навичок з розробки та реалізації інноваційних маркетингових 

стратегій, орієнтованих на цифровізацію, креативність, сталий розвиток та підвищення 

конкурентоспроможності підприємств у глобальному середовищі.. 

 

Загальні компетентності (ЗК) 

ЗК2 Здатність генерувати нові ідеї (креативність). 

ЗК4 Здатність до адаптації та дії в новій ситуації. 

ЗК7 Здатність виявляти ініціативу та підприємливість. 

 

Спеціальні (фахові) компетентності (СК): 

СК1 Здатність логічно і послідовно відтворювати та застосовувати знання з найновіших 

теорій, методів і практичних прийомів маркетингу.  

СК4 Здатність застосовувати творчий підхід до роботи за фахом. 

СК6 Здатність обирати і застосовувати ефективні засоби управління маркетинговою 

діяльністю ринкового суб’єкта на рівні організації, підрозділу, групи, мережі.  

 

Програмні результати навчання (ПРН): 

Шифр Зміст 



ПРН1 
Знати і вміти застосовувати у практичній діяльності сучасні принципи, теорії, 

методи і практичні прийоми маркетингу 

ПРН 2 

Вміти адаптовувати і застосовувати нові досягнення в теорії та практиці 

маркетингу для досягнення конкретних цілей і вирішення задач ринкового 

суб’єкта.  

ПРН 7 Вміти формувати і вдосконалювати систему маркетингу ринкового суб’єкта 

ПРН 9 
Розуміти сутність та особливості застосування маркетингових інструментів у 

процесі прийняття маркетингових рішень. 

 

Засоби діагностики успішності навчання: теоретичні питання; практичні завдання; 

питання для опитування під час практичних занять; індивідуальні питання; питання для 

поточного контролю; тести; ситуаційні задачі; питання для підсумкового контролю. 

Зміст курсу: Сутність та еволюція інноваційного маркетингу. Інновації у створенні 

споживчої цінності. Цифрові технології в інноваційному маркетингу (AI, big data, 

автоматизація). Маркетинг інноваційних продуктів та послуг. Сталий розвиток та соціальні 

інновації у маркетингу. Міжнародні аспекти інноваційного маркетингу. Інноваційні 

комунікації та клієнтський досвід. Аналітика та оцінка ефективності інноваційних 

маркетингових стратегій. 

Методи навчання на лекціях: вербальні методи (лекція, дискусія, проблемна лекція); 

методи візуалізації (презентація, графічні й табличні ілюстрації, демонстрації прикладів); 

робота з навчально-методичною літературою (конспектування, тезування, анотування); 

інтерактивні методи із застосуванням ІТ (мультимедійні засоби, вебінари, онлайн-ресурси).;  

Методи навчання на практичних, семінарських заняттях: аналіз кейсів (case study); 

групові дискусії та мозкові штурми; розробка індивідуальних і групових проєктів; ділові та 

рольові ігри (моделювання маркетингових ситуацій); SWOT-, PEST-, GAP-аналіз практичних 

прикладів; презентація результатів досліджень та міні-проєктів. 

Методи оцінювання: для поточного контролю: усне та письмове опитування, 

фронтальне опитування, тестування, вирішення ситуаційних завдань, написання 

есе/рефератів, виконання індивідуальних і групових проєктів, творчих завдань.  

Підсумковий контроль: екзамен (усна/письмова відповідь, тестування, вирішення ситуаційних 

завдань, аналіз кейсів, розв’язування комплексних задач). 

Засоби діагностики результатів навчання: результати тестування; якість виконання 

практичних і аналітичних завдань; виконання індивідуальних проєктів (креативність, 

обґрунтованість рішень); групові проєкти (командна робота, презентація результатів); участь 

у дискусіях і семінарах (аргументація позиції, сучасні приклади); підсумковий екзамен 

(комплексна перевірка теорії та практики). 

Порядок оцінювання результатів навчання: 

Оцінювання здійснюється за 100 бальною шкалою. 

Поточний контроль та самостійна робота = 60 балів. 

Підсумковий контроль = 40 балів. 
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