
 

Вищий навчальний заклад  

«НАЦІОНАЛЬНА АКАДЕМІЯ УПРАВЛІННЯ» 

 
СИЛАБУС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 
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Мова навчання: українська. 

Форми здобуття освіти: денна, заочна 

Види навчальних занять: лекція, практичні заняття, індивідуальна та самостійна робота 

здобувачів. 

Методи навчання: проблемно-орієнтоване навчання, кейс-метод (case studies на основі 

публікацій викладача та реальних прикладів з ринку); дискусії; blended learning (поєднання 

офлайн та онлайн інструментів, зокрема цифрових медіа). 

Оцінювання: поточне, підсумкове.  

 

Метою викладання навчальної дисципліни є: формування у студентів системного 

розуміння принципів маркетингу сталого розвитку, навичок застосування інноваційних 

маркетингових інструментів для забезпечення економічної, соціальної та екологічної стійкості 

бізнесу та суспільства. 

 

Загальні компетентності (ЗК): 

ЗК2 Здатність генерувати нові ідеї (креативність). 

ЗК4 Здатність до адаптації та дії в новій ситуації. 

 

Спеціальні (фахові) компетентності (СК): 

СК1 Здатність логічно і послідовно відтворювати та застосовувати знання з найновіших 

теорій, методів і практичних прийомів маркетингу. 

СК7 Здатність розробляти і аналізувати маркетингову стратегію ринкового суб’єкта та 

шляхи її реалізації з урахуванням міжфункціональних зв’язків 

СК8 Здатність формувати систему маркетингу ринкового суб’єкта та оцінювати 

результативність і ефективність її функціонування. 

 

Програмні результати навчання (ПРН): 

Шифр Зміст 

ПРН1 
Знати і вміти застосовувати у практичній діяльності сучасні принципи, теорії, 

методи і практичні 



прийоми маркетингу. 

ПРН2 

Вміти адаптовувати і застосовувати нові досягнення в теорії та практиці 

маркетингу для досягнення конкретних цілей і вирішення задач ринкового 

суб’єкта. 

ПРН7 Вміти формувати і вдосконалювати систему маркетингу ринкового суб’єкта. 

ПРН12 
Здійснювати діагностування та стратегічне й оперативне управління маркетингом 

задля розробки та реалізації маркетингових стратегій, проектів і програм. 

ПРН14 
Формувати маркетингову систему взаємодії, будувати довгострокові взаємовигідні 

відносини з іншими суб’єктами ринку. 

 

Засоби діагностики успішності навчання: поточне опитування після окремих тем; 

виконання індивідуальних та групових завдань; презентації; аналіз кейсів, ситуаційних 

завдань; аналітична письмова робота; диференційований залік. 

Зміст курсу: Сталий розвиток і трансформація маркетингових концепцій. Цифрові медіа 

та інклюзивність у системі сталого маркетингу. Стійкість споживачів і бізнесу в умовах криз 

та невизначеності. Ризики, виклики та стратегічні орієнтири сталого бізнесу. Управління 

ресурсами та циркулярна економіка. Інновації та технології як драйвери сталого розвитку 

ринків. Формування сталих звичок і щоденних практик споживачів. 

Методи навчання на лекціях: інтерактивні лекції з елементами діалогу; мультимедійні 

презентації з аналізом актуальних кейсів; демонстрація відеоматеріалів і цифрових медіа 

інструментів; гостьові лекції запрошених експертів.  

Методи навчання на практичних, семінарських заняттях: аналіз кейсів із реальних 

публікацій; моделювання бізнес-ситуацій; робота в малих групах; підготовка презентацій; 

аналіз прикладів сталого бізнесу. 

Методи оцінювання: поточний контроль у вигляді усного та письмового опитування, 

вирішення ситуаційних завдань, виконання індивідуальних та групових завдань, тощо; для 

підсумкового контролю проведення підсумкового контролю (усна та/або письмова відповідь, 

тестування). 

Засоби діагностики результатів навчання: онлайн-тести, письмові роботи та есе; кейс-

аналіз; усні презентації; оцінювання участі в дискусіях. 

Порядок оцінювання результатів навчання: 

Оцінювання здійснюється за 100 бальною шкалою. 

Поточний контроль та самостійна робота = 60 балів. 

Підсумковий контроль = 40 балів. 
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