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Мова навчання: українська. 

Форми здобуття освіти: денна, заочна 

Види навчальних занять: лекція, практичні заняття, консультація.  

Методи навчання: словесний, пояснювально-демонстраційний, проблемного викладання, 

кейс-метод, проєктний, робота з програмним забезпеченням (MS Project, Jira, Trello та ін.). 

Оцінювання: поточне, підсумкове.  

 

Метою викладання навчальної дисципліни є: формування у здобувачів системи 

знань та практичних навичок із управління проєктами у сфері маркетингу та бізнесу, 

оволодіння сучасними методами планування, організації, моніторингу та оцінювання 

проєктів, розвиток здатності приймати управлінські рішення в умовах ризику та 

невизначеності. 

 

Загальні компетентності (ЗК): 

ЗК1 Здатність приймати обґрунтовані рішення 

ЗК3 Здатність оцінювати та забезпечувати якість виконуваних робіт 

ЗК7 Здатність виявляти ініціативу та підприємливість 

ЗК8 Здатність розробляти проекти та управляти ними 

 

Спеціальні (фахові) компетентності (СК): 

СК5 Здатність до діагностування маркетингової діяльності ринкового суб’єкта, 

здійснення маркетингового аналізу та прогнозування.  

СК6 Здатність обирати і застосовувати ефективні засоби управління маркетинговою 

діяльністю ринкового суб’єкта на рівні організації, підрозділу, групи, мережі.  

СК7 Здатність розробляти і аналізувати маркетингову стратегію ринкового суб’єкта та 

шляхи її реалізації з урахуванням міжфункціональних зв’язків.  

СК8 Здатність формувати систему маркетингу ринкового суб’єкта та оцінювати 

результативність і ефективність її функціонування 

 



Програмні результати навчання (ПРН): 

Шифр Зміст 

ПРН4 
Вміти розробляти стратегію і тактику маркетингової діяльності з урахуванням 

крос-функціонального характеру її реалізації.  

ПРН5 
Презентувати та обговорювати результати наукових і прикладних досліджень, 

маркетингових проектів державною та іноземною мовами. 

ПРН6 

Вміти підвищувати ефективність маркетингової діяльності ринкового суб’єкта на 

різних рівнях управління, розробляти проекти у сфері маркетингу та управляти 

ними.  

ПРН10 
Обґрунтовувати маркетингові рішення на рівні ринкового суб’єкта із 

застосуванням сучасних управлінських принципів, підходів, методів, прийомів 

ПРН12 
Здійснювати діагностування та стратегічне й оперативне управління маркетингом 

задля розробки та реалізації маркетингових стратегій, проектів і програм 

ПРН13 
Керувати маркетинговою діяльністю ринкового суб’єкта, а також його  підрозділів, 

груп і мереж, визначати критерії та показники її оцінювання 

 

Засоби діагностики успішності навчання: теоретичні питання, практичні завдання, 

питання для опитування під час практичних завдань, індивідуальні питання, питання для 

поточного контролю, тести, задачі, питання для підсумкового контролю. 

Зміст курсу: Проєкт як форма організації діяльності. Сутність, класифікація, життєвий 

цикл проєкту. Методологія управління проєктами (PMBOK, Agile, PRINCE2, Scrum). Ініціація 

проєкту. Формування цілей, визначення зацікавлених сторін. Планування проєкту. 

Структуризація робіт (WBS), календарне планування, бюджетування. Організація виконання 

проєкту. Формування команди, HR-аспекти, мотивація. Управління ризиками в проєктах. 

Методи ідентифікації та мінімізації ризиків. Інформаційні системи та інструменти управління 

проєктами (MS Project, Jira, Trello). Моніторинг і контроль проєкту. Оцінювання прогресу, 

звітність, KPI. Завершення проєкту та оцінювання результатів. Управління знаннями у 

проєктах. Маркетингові проєкти: специфіка розробки та реалізації..  

Методи навчання на лекціях: пояснювально-ілюстративний метод; проблемне 

викладання (ситуаційні завдання з обмеженням ресурсів, ризиками); метод дискусії; 

мультимедійні презентації; демонстрація практичних кейсів. 

Методи навчання на практичних, семінарських заняттях: кейс-метод (аналіз 

успішних/невдалих проєктів); проєктний метод (робота в командах над власним міні-

проєктом: від ініціації до завершення); рольові ігри («керівник проєкту – команда – 

замовник»); симуляції з управління ресурсами, ризиками, строками; мозковий штурм для 

пошуку рішень у складних ситуаціях; практична робота у спеціалізованих ІТ-засобах. 

Методи оцінювання: поточний контроль: усне і письмове опитування, тести, 

розв’язання практичних завдань, виконання індивідуальних і групових проєктів, презентації. 

Підсумковий контроль: екзамен (тестування, презентація проєкту). 

Засоби діагностики результатів навчання: поточний контроль може передбачати 

застосування широкого спектру форм та методів оцінювання знань, що проводиться за 

кожною темою. Підсумковий контроль передбачає проведення екзамену. 

Порядок оцінювання результатів навчання: 

Оцінювання здійснюється за 100 бальною шкалою. 

Поточний контроль та самостійна робота = 60 балів. 

Підсумковий контроль = 40 балів. 
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